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El sector espacial y en concreto las infraestructuras 
necesarias para proporcionar comunicaciones espaciales 

requieren de una inversión constante en I+D
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����������������� muy fuerte y solo 
tiene ventaja el satélite en servicios de distribución:
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Claves del éxito:

� Consorcio industrial español con vocación de liderazgo
� Decidido y continuado soporte por parte del CDTI
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� Decidido y continuado soporte por parte del CDTI
� Relación estable y de mutuo interés con Universidades

Pero….

� Desarrollo del mercado lento:
por la dificultad de aceptar nuevos productos
por la dificultad de ofrecer precios “iguales” para servicios distintos, y 
porque las soluciones terrenas compiten “absurdamente” con el satélite
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Growth in "Regular� Transponder Demand for Corporate Networks
(2000-2016)

36 MHz transponders

North East Asia

South Asia

Middle East & North Africa

Central Europe

Western Europe

Latin America

North America

Russia & Central Asia

Sub Saharan Africa

China area

South East Asia
Oceania & Pacific

COMPLETED FORECASTSEST.

*Regulartransponderdemandexcludesmultispotbeampayloads
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